Deltagernes tanker på plancher - opfølgning på modetrendshow

Strategi:
Gi´ børnene mulighed for at vise deres ”Face(book)” venner, hvor de holdt ferie.

Det skal brydes vaner. Børnene vil det samme sted hen på ferie, som de var sidste år -> fastholdelse vs. prøve nyt

Formidling:
Campingferie for børn. Hvad skal der være på pladsen?

Budskab: Børnene vil bade, slappe af, hygge med familien

Online medier er primær kanal

Børn i dag er teenagers / ”små voksne”. Formidlingen skal afspejle dette (ikke børnesprog)

Børn bruger mobiltelefonen på nye måder (Facebook, spil, musik etc.)

Markedsføring:
Brug af internettet som f.eks. sociale medier (Facebook)

[bookmark: _GoBack]Co-promotion med ”mærkevarefirmaer”

Virtuelle verdener hvor børnene kan lege/besøge fx feriestedet og handle 

Produktudvikling:
Brug af mobiltelefon-funktioner i aktiviteter på museer

Produkter, der giver plads til, at børnene kan ”være på” og ”blive set”

Produkter, der understøtter børnenes interesser fx sport

Lav produkter til voksne og sælge markedsføring til børn (tøj, forbrugsvarer m.m.)

Udvikling af miniferier i Syddanmark. Naturen – skab noget nyt

Andet:
Snob-op effekten: Siger noget – men gør noget andet




